Основы рыночного хозяйства.

1. Рынок: возникновение и эволюция.

2. Понятие рынка. Функции рынка. Структура и инфраструктура рынка.

3. Ценообразование на основе теории стоимости и теории предельной полезности.

4. Товары и его свойства. Противоречие товара и труда воплощенного в товаре.

5. Производительность и интенсивность труда.

6. Закон стоимости.

7. Полезность блага. Теория предельной полезности. Закон убывающей предельной полезности.

8. Закон спроса и предложения. Равновесная цена. Устойчивость и равновесие.

9. Деньги и их история, сущность денег, функции денег. Закон денежного обращения. Марксистская теория денег и количественная теория денег.

10. Стоимость, цена, ценность.

1. Рынок: возникновение и эволюция.

   1. Специализация, способствующая развитию рынка. Первичной формой является натуральное хозяйство (была характерная до капиталистических способов производства).

    Натуральная форма – это форма хозяйства, при котором материальные блага и услуги создаются для собственного потребления, те для потребления собственного.

   2.Появление излишков. Товарообмен возник в период феодального общества его разложения. Капитализм вырос из товарообмена. В ходе товароденежного развития шло первоначально накопление капитала (кто-то нанимается за з/п к тем кто имеет средства производства). При развитие товарного производства товарами становятся не только все продукты труда, но и факторы производства, в том числе и рабочая сила.

   Современное рыночное хозяйство основано на взаимодействии частного и экономики.

   Модели современного рыночного хозяйствования:

1.Социально-ориентированное (защита интересов граждан).

2.Смешанное (условия для развития производства).

3.Корпоративное (государство защищает крупный бизнес).

2.Понятие рынка. Функции рынка. Структура и инфраструктура рынка.

   Рыночное (товарное) хозяйство – это общественная форма организации экономики основанная на производстве труда и услуг для обмена.

   Условия возникновения рынка:

1.общественное разделение труда.

2.производитель сам решает, что производить, как и для кого производить.

3.производитель должен быть собственником факторов производства, что закрепляется соответствующим правовым режимом

    Другие черты товарного производства:

1.открытые системы.

2.осуществление экономических связей через рынок.

3.повторении производства в увеличивающихся размерах и масштабах.

   Рыночную сделку можно представить в виде формулы:

Продавец – товар – деньги – покупатель.

Достоинства рынка:

1.Свобода выбора деятельности и экономическая ответственность за результаты.

2.Эффективное распределение ресурсов на основе рационального видения хозяйства.

 3.Гибкость и приспособляемость к изменяющимся условиям хозяйствования.

4.Высокая чувствительность к новым товарам и технологиям.

5.Саморегулирование экономики.

6.Действенная система побудительных мотивов и материальных стимулов хозяйственной деятельности.

Недостатки рынка:

1.Нестабильная система подверженная спадам и подъемам.

2.Не гарантирует людям право на труд и доход порождает экономическое и социальное неравенство.

3.Не обеспечивает механизма защиты окружающей среды.

4.Не охватывает фундаментальных исследований в науке.

5.Ориентирован только на денежный доход. Не способствует решению социальных задач.

Функции рынка:

   Рынок оказывает во многом определяющее обратное влияние на процесс создания товаров. Обратные экономические связи и составляют особые функции рынка:

1.рынок соединяет сферу производства и сферу потребления в общий процесс активного обмена продуктами и услугами.

2.В рыночном обмене выявляется в какой мере нуждам покупателей соответствует количество и качество товаров.

3.Рыночный обмен служит способом осуществления экономических интересов продавцов и покупателей. Взаимосвязь этих интересов строится на принципе, который сформулировал Адам Смит «Дай то, что мне нужно, и ты получишь то, что нужно тебе». Этот принцип личной материальной заинтересованности предполагает:

А) Обмен нужными друг другу полезностями

Б) Эквивалентность рыночной сделки (равноценность)

4.Ценообразование. Цена – это сумма денег, заплаченная за товар или услугу. Информация, содержащаяся в ценах позволяет определить дефицитность или наполненность рынков каждого вида товаров. Уровень издержек на их производство, технологии и управление их совершенствования. Рыночные цены определяют объем производства: ассортиментную структуру выпускаемой продукции, стандарты качества товаров и услуг. Именно цены выступают или вознаграждением за усилие в предпринимательстве или беспощадным наказанием за неосознанный просчет в экономических решениях. Высокие цены служат сигналом недостаточного предложения, если на рынке количество какого-либо товара превышает спрос на него, то цена снижается.

5.Конкуренция – это соперничество между  участниками рыночного хозяйства за лучшее условие производства купли-продажи товаров и услуг. Победить в конкурентной борьбе можно предлагая блага более высокого качества, либо по меньшей цене (равновесной). Успех в конкурентном процессе обеспечен лишь тому предпринимателю, который сумеет обнаружить в системе рынков едва обозримые контуры новых потребностей и технологий производства, использовать незамеченную другими разницу между нынешними на товары, которые будут произведены с их помощью. Одна из причин неприязни конкуренции в мире экономики заключается в том, что перед людьми постоянно стоит делема либо приложить огромные усилия и определить тех, кто добился больших успехов, либо частично, а затем и полностью лишиться своего дохода.

Структура рынка.

   Структура – разделение экономического объекта или экономической категории на составные части по определенным признакам и установление взаимосвязи между этими частями.

    Современный рынок имеет разветвленную структуру, его классификация осуществляется по различным признакам:

1.По экономическому назначению объектов рыночных отношений.

1.1Рынок потребительских товаров и услуг. Он связан с куплей-продажей продовольственных и товаров народного потребления, бытовых, коммунальных и транспортных услуг, услуг культуры и образования, здравоохранения, жилья.

1.2Рынок средств производства и производственных услуг. Важнейшие его объекты производственные здания и сооружения, орудия труда и оборудование, сырьё и материалы, энергия, работы и услуги производственного назначения.

1.3 Рынок научно-технических разработок. Это рынок нововведений изобретений и рационализаторских предложений.

1.4 Рынок труда. Это рынок спроса и предложения на рабочую силу.

1.5 Рынок капиталов. Это сегмент рынка судных капиталов, где формируется спрос и предложение на среднесрочный и долгосрочный судный капитал.

1.6 Денежный рынок. Это сегмент рынка судных капиталов ориентированный на краткосрочные депозитно-судные операции сроком от одного дня до года.

1.7 Рынок ценных бумаг. Это часть рынка судных капиталов, где осуществляется эмиссия (выпуск) и купля-продажа ценных бумаг.

1.8 Земельный рынок. Объектом купли-продажи является земля.

2. По географическому положению:

2.1 Местный рынок. Это стартовая форма рыночной территории, обычно развивающейся в пределах села, города.

2.2 Национальный рынок. Это внутренний рынок для страны.

2.3 Мировой рынок. Это совокупность национальных рынков товаров и услуг.

3. По степени ограничения конкуренции:

3.1 Монопольный рынок. Продукт производится только одной фирмой.

3.2 Алигопольный рынок. Производится однородная продукция относительно небольшим количеством фирм.

3.3 Рынок совершенной конкуренции. Множество фирм производящих данный товар.

3.4 Смешанный рынок.

4. По отраслям: Например, промышленности осуществляют добывающие и обрабатывающие отрасли. Последнее делится на легкую и пищевую промышленность и машиностроение: станкостроение и приборостроение.

5. По характеру продаж:

5.1 Оптовый рынок. Осуществляется продажа оптовым покупателям, потребляющим товары в значительном количестве или продающих их затем в розницу.

5.2 Розничный рынок. Осуществляется торговля товарами поштучно или в небольших количествах для личного некоммерческого использования конечным потребителем.

6. По отношению к действующему законодательству:

6.1 Официальный (легальный)  рынок.

6.2 Теневой (нелегальный) рынок. Все не учитываемое официальной статистикой производство товаров и услуг, сокрытие этой деятельности от налогообложения, приписки, хищения, спекулятивные сделки, взятничество запрещенные законом виды деятельности.

Инфраструктура рынка.

   Инфраструктура рыночной экономики – это совокупность связанных между собой институтов, действующих в пределах особых рынков и выполняющих определенные функции по обеспечению нормального режима их работы.

  Для рынков товаров и услуг и средств производства характерна следующая инфраструктура:

· Товарные биржи

· Аукционы

· Предприятия оптовой и розничной торговли.

   Для фондового (денежного) и инвестиционных рынков характерна инфраструктура:

· Банки

· Страховые компании

· Фондовые биржи

Рынок труда имеет инфраструктуру:

· Биржи труда

· Информационные центры

· Рекламные агентства

Рыночная инфраструктура делится на:

1. Государственное управление (центральный банк и казначейство, налоговая служба и полиция, таможня).

2. Профсоюзы.

3. Учреждения экономического образования.

4. Учреждения коммерческого сектора (коммерческие банки, страховые компании, товарные и фондовые биржи) .

4.Товары и его свойства. Противоречие товара и труда воплощенного в товаре.

Товары – это продукты труда, изготовленные не для собственного потребления, а для обмена.

   Процесс изготовления товара носит двойственный характер. С одной стороны это труд конкретный (например, труд кузнеца, закройщика, пекаря), с другой стороны это общечеловеческий абстрактный труд, отвлеченный от конкретной личности и вещи (затраты общечеловеческой энергии умственной и физической)

   Благодаря двойственному характеру труда, товар приобретает два свойства: потребительную стоимость и стоимость

   Потребительная стоимость создается конкретным трудом, а стоимость трудом абстрактным. В зависимости от того какие потребительские стоимости различают потребительные стоимости, удовлетворяющие непосредственно личные потребности человека (хлеб, одежда, жильё) и потребительные стоимости, которые служат средствами производства материальных благ.

 Стоимость в процессе обмена проявляется в форме меновой стоимости – это количественное соотношение, в котором потребительные стоимости одного вида обмениваются потребительные стоимости другого вида. На меновую стоимость указывает ценник, который сопутствует товарам при их продаже. Сам товар предстает, как противоречивое единство потребительной стоимости и стоимости. Суть этого противоречия в том, что один и тот же  товар в руках одного и того же лица не может быть одновременно и потребительной стоимостью и стоимостью. Для продавца он стоимость, а для покупателя потребительная стоимость. 

Противоречие товара и труда воплощенного в товаре.

   На рынке все товары определенного вида (например: обувь, ситец, молоко продаются по единой общественной стоимости, независимо от заключенного в данном товаре индивидуального рабочего времени, те времени затрачиваемого на производство товара на отдельном предприятии).

   Общественная стоимость товара определяется затратой общественно-необходимого рабочего времени (это время, которое требуется для изготовления какой-либо потребительной стоимости при наличии общественных нормальных условий производства и при среднем  в данном обществе уровне умелости и интенсивности труда).

   Если фактические затраты труда будут больше общественно-необходимых, то эта лишняя их часть не признается обществом, отсекается ими. На рынке никто не будет оплачивать фактические затраты труда, превышающие те в которые обходятся производство основной массы товара данного вида. В конечном итоге эти товаропроизводители должны совершенствовать производство или переключатся на выпуск других товаров, в противном случае их ждет разорение. Поэтому, те товаропроизводители у которых индивидуальные затраты труда ниже общественно-необходимых как бы поощряются рынком.

6. Закон стоимости
  Согласно трудовой теории стоимости, в каждой отрасли товарного хозяйства на один и тот же вид продукта работники обычно затрачивают различное по величине индивидуальное рабочее время. Ведь независимые друг от друга частные производители имеют различные условия производства (неодинаковые средства и предметы труда), отличаются по уровню квалификации, по степени интенсивности трудовых усилий. Поэтому товаропроизводители могут поставлять на рынок свои продукты одного и того же вида и качества (например, картофель). Между тем в товарах разных производителей будет заключена не одинаковая, но величине индивидуальная стоимость.

    Однако на рынке товары не могут продаваться по индивидуальной стоимости каждого их владельца. Ведь в таком случае больше других выгадал бы тот человек, который затратил на одинаковый продукт наибольшее по величине рабочее время (это мог быть самый неискусный и ленивый), поэтому на изделия одного вида и качества устанавливается общественная (рыночная) стоимость.

    Основной закон товарного хозяйства — закон стоимости — выражает такую объективную потребность, чтобы стоимость товара определялась общественно необходимым рабочим временем. Это то рабочее время, которое затрачивается на изготовление продуктов при: а) общественно нормальном (господствующем) состоянии производства; б) средней квалификации работников и в) средней интенсивности труда. 

    Значит, согласно закону стоимости рыночная стоимость полезных вещей определяется общественно необходимым рабочим временем. Если какой-то продукт требует больше такого времени для своего изготовления, то его стоимость будет выше, и наоборот. Не случайно 1 кг мяса стоит больше 1 кг пшеницы.

   Закон стоимости  управляет развитием товарного хозяйства, обеспечивая прогресс производства и организационно-экономических отношений. При этом закон выполняет следующие функции, осуществление которых способствует улучшению экономики.

Закон стоимости является регулятором пропорций производства. Он способствует распределению труда по различным отраслям народного хозяйства ради лучшего удовлетворения разнообразных общественных потребностей.

   О том, как изменяются состав потребностей (точнее, платежеспособный спрос населения) и их размеры, свидетельствует уровень цен на рынке. Если спрос на какой-то товар возрастает, то будут увеличиваться цены, которые превысят общественную стоимость данной вещи. Ее станет выгодно изготавливать. Однако если выпуск изделий превысит платежеспособный спрос, то цена упадет ниже рыночной стоимости. Хозяева свернут производство и перейдут в иную отрасль хозяйства, где потребность в товарах не удовлетворяется. В итоге из всей массы затрачиваемого общественно необходимого рабочего времени, идущего на удовлетворение всех платежеспособных потребностей, на каждый товар приходится определенная доля этого времени с учетом его полезности и спроса покупателей.

   Простым товаропроизводителям заранее не известна рыночная цена на изготовленные ими товары. Они сначала ориентируются на собственную цену, отражающую их индивидуальное рабочее время. Но жизнь заставляет считаться только с рыночной ценой.

   Закон стоимости выступает стимулятором роста производительности труда. Дело в том, что величина стоимости товара обратно пропорциональна уровню производительности труда, т.е. количеству труда в расчете на единицу продукции. Отдельные работники снижают затраты труда и индивидуальную стоимость изделий ниже общественной стоимости благодаря внедрению новой техники, повышению квалификации и улучшению организации труда. Вместе с тем они стремятся перехитрить закон стоимости: продают на рынке более дешевые вещи во обычной цене и таким образом получают дополнительный доход. 

   Наконец, закон стоимости порождает социально-экономическое расслоение товаропроизводителей. Данный закон выражает экономическое равенство всех производителей. Они реализуют товары по одинаковой рыночной стоимости, соответствующей общественно необходимому рабочему времени на изготовление изделий определенного вида, между тем единая мерка прикладывается к совершенно разным работникам, поскольку у них индивидуальная стоимость товара не одинакова. В связи с этим можно выделить три группы товаровладельцев.

В первой группе индивидуальная стоимость продуктов данного вида по своему уровню ниже общественной. В этом случае при реализации товаров по рыночной цене люди обогащаются.

Во второй группе работников индивидуальная стоимость полезных вещей совпадает с общественной, подтверждаются общественные нормальные условия производства.

В третьей группе тружеников уровень индивидуальной стоимости изделий выше общественной. При реализации своих товаров на рынке они не окупают всех своих затрат. Многие из них разоряются и терпят банкротство.

В результате закон стоимости вызывает оздоровление товарного хозяйства. Оно избавляется чисто экономическими методами от неэффективных хозяйств, которые не смогли расходовать труд и материальные ресурсы достаточно экономично, на общественно необходимом уровне.

8. Закон спроса и предложения. Равновесная цена. Устойчивость и равновесие

Закон спроса.

Спрос – это желание и способность людей купить товары.

 Закон спроса: на любом рынке при прочих равных условиях величина спроса растет при падении цены и уменьшается при её увеличении.

Это происходит по двум причинам:

1. Если цена одного товара падает, а цены других товаров остаются прежними, то покупатель стремится замещать дешевым товаром, тот товар, который он использовал ранее (эффект замещения).

2. Если цена одного товара падает при постоянстве цен других товаров и неизменных доходах покупателей, то люди начинают чувствовать себя реально богаче (эффект дохода).

Закон спроса можно представить графически:
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ДД - кривая спроса, проецируя на нее цены Р можно определить, как изменится величина спроса Qd . Объем спроса будет различен, когда изменяется цена только данного товара; спрос меняется , когда меняются факторы: величина  доходов потребителей, структура населения, цены на товары-заменители, потребительские предпочтения под влиянием моды и рекламы. Графические изменения спроса выражаются в движении самой кривой спроса (кривые Д1Д1 , Д2Д2  ). 

  Спрос на товары первой необходимости при увеличении цен не сокращается (товары Гиффена). Высокие цены делают товары для многих недоступными, поэтому их потребление часто становится престижным, повышая социальный статус покупателя. Чем выше цена, тем привлекательнее товар (эффект Веблена).

    Из сферы действия закона спроса выпадают товары впервые появившиеся на рынке и товары, подвергшиеся ажиотажному спросу. Предложение товаров выражается во всей товарной массе, предназначенной для продажи.

Закон предложения.

  При прочих равных условиях объем предложения товаров увеличивается при увеличении цены и уменьшается при её снижении.

Закон предложения можно изобразить графически:
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SS - кривая предложения. Она показывает какое количество товара Qs производители продали бы при различных условиях цен Р. 

   Объем предложения изменяется тогда, когда изменяется только цена данного товара. Предложение меняется при изменении факторов: издержек производства, экономической политики, наличие природных катастроф, политических событий. Воздействие перечисленных факторов выражается в сдвиге кривой предложения. 

Равновесная цена.

Цена равновесия –это цена, которая устраивает и продавцов и покупателей, по этой цене приобретается то количество товара, которое поставляется на рынок. 

Равновесная цена – это цена при которой пересекаются кривые спроса и предложения. 
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Рр – равновесная цена. При цене Р2 выше равновесной предложение превышает спрос, т.е. образуется избыток товара, часть продавцов не сможет его реализовать и начнет снижать цену. Рыночный механизм будет толкать цену вниз до Рр.  Цена установилась на уровне Р1 ниже равновесного, то наблюдается дефицит товара, покупатели начнут конкурировать между собой, чтобы приобрести товар, цена будет расти до уровня Рр.

Устойчивость и равновесие.

   Если спрос и предложение совпадают , то возникает рыночное равновесие. Количество товара называется равновесным, если

Qd =Qs =Qp . Равновесие цен носит одновременно устойчивый и гибкий характер. Они реагируют на объектное изменение рыночных условий и одновременно сдерживают субъективные необоснованные их изменения.

9. Деньги и их история, сущность денег, функции денег. Закон денежного обращения. Марксистская теория денег и количественная теория денег.

Сущность денег.

Деньги – это товар особого рода исторически выделившийся из сферы других товаров и ставший всеобщим эквивалентом, на который меняются все остальные товары.

Под наличными деньгами понимаются: 

1. Монеты , которые служат в качестве разменных денег и позволяют совершать любые мелкие покупки.

 2. Банкноты с принудительно установленным государством курсом.

3. Казначейские билеты- это бумажные деньги выпущенные государственным казначейством.

Современные монеты и банкноты –это диктетированные деньги, т.е. назначенные правительством в качестве законного средства платежа. 

В периоды обесценивания денег в экономике начинает преобладать натуральный обмен, хотя и оформленные легальными деньгами.

Наличные деньги выпускают в обращение Центральным Банком.

Под безналичными деньгами понимаются средства на счетах в банках, различные депозиты в банках, депозитные сертификаты и государственные ценные бумаги. 

Основная часть сделок в рыночной экономике осуществляется через банковские счета, только так рассчитываются между собой предприятия и организации, так обслуживают индивидуальные покупки, если оплата производится по чековым и кредитным карточкам. Клиент как физическое , так и юридическое лицо имеющий счет в банке может снять любую сумму денег наличными в пределах счета, либо оплатить свои расходы чеком выписанным на имя продавца. В последнем случае продавец через свой банк переводит на свой чековый счет указанную на чеке сумму, уменьшая на соответствующую величину вклад на счете покупателя.

Функции денег.

Сущность денег проявляется в их функциях:

1. Мера стоимости, состоит в том, чтобы измерять стоимость товаров.

 2. Средства обмена, состоит в том, что деньги выступают в качестве посредника в процессе обмена товара.

3.Средства накопления –деньги выступающие в виде финансовых активов сохраняющих у субъектов рыночного хозяйства после продажи каких-либо товаров и услуг.

4. Средства платежа- покупатель немедленно оплачивает покупку , но ожидает некоторое время товаров, либо сначала получает товар и лишь потом оплачивает.

5. Мировые деньги – деньги функционируют в качестве средства обращения и средства платежа в международном экономическом обмене.

Марксистская теория денег.

    Деньги возникли в глубокой древности в стихийном процессе развития, обмена форм стоимости и двух ее полюсов : относительной и эквивалентной формы.

   Формы стоимости:

1. Простая или случайная форма стоимости.

 Исторически первая форма выражения стоимости товара соответствующая начальному этапу развития товарного производства. Она может быть выражена уравнением:

Х товара А = У товара В

В этом случае стоимость одного товара выражается только в каком –то одном товаре, поэтому эта форма простая. Эта форма случайная, т.к. товар , который определяет стоимость, определяется нерегулярно, а случайно, ввиду неразвитости товарного производства и обмена.

Стоимость  товара А выражается , товар В служит для выражения стоимости. Первый товар находится в относительной, второй в эквивалентной форме стоимости.

2. Полная или развернутая форма стоимости. С расширением сферы обмена, когда последнее начинает приобретать более или менее регулярный характер и тот же товар начинает выражать свою стоимость в целом ряде товаров.

 Х товара А =
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 3. Всеобщая форма стоимости. Результат утверждения в обществе регулярного обмена приводящего к выделению одного товара в качестве эквивалента, на который чаще всего обмениваются другие товары.

S товара Д =
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4. Денежная форма стоимости. С расширением сферы обмена, когда торговля стала выходить за пределы данной местности, роль всеобщего эквивалента для всего товарного мира выполняет золото.

S унциям золота =
[image: image6.wmf]ï

ï

î

ï

ï

í

ì

ZтовараВ

UтовараГ

УтовараБ

ХтовараА

 
10.Стоимость.

  Общественная стоимость товара изменяется ,только когда у большинства предприятий производящих данный товар повысится производительность труда, а новое условие производства будут иметь значение нормальных типичных

   Величина стоимости определяется количеством труда затраченного на производство товара, количеством рабочего времени.

Индивидуальная стоимость товара определяется затратами индивидуального рабочего времени на отдельных предприятиях.

Цена.

   Цена весьма динамична. Она складывается под влиянием многих объективных и субъективных факторов: величины затрат производства товара, соотношение спроса и предложения на рынке, силы конкуренции, влияние государства, а также факторов неценового характера (н-р степень уверенности людей в завтрашнем дне). 

   Случайные отклонения цен выправляются механизмом рыночного саморегулирования. Отклонения , же происходящие из-за структурных изменений, становятся устойчивыми и со временем меняются сами стоимости.

Функции цены.   

1. Учетная функция состоит в отражении в ценах общественно необходимых затрат на производство и реализацию продукции.

2. Стимулирующая, позволяет использовать цену для стимуляции научно-технического прогресса ресурсосбережения, повышение эффективности производства, улучшение качества продукции.

3. Распределительная предусматривает учет в цене, акцизы на отдельные группы и виды товаров, налога на добавленную стоимость и других форм централизованного чистого дохода, которые поступают в бюджет на общенародные нужды,  с помощью этой функции решаются социальные задачи общества. 

4. Регулирующая, при ее помощи происходит активное воздействие рынка на формирование потребностей, структуру потребления и реальные доходы населения.

Оптовая цена промышленности = оптовая цена предприятия + косвенные налоги (НДС и акцизы)+бытовая наценка.  

Розничная цена = оптовая цена промышленности + торговая скидка.

Виды цен.

1. Договорные- это свободные цены устанавливаемые соотношением покупателей и продавца.

2. Государственные – устанавливаются на продукцию предприятий монополистов, базовые (для экономики данной страны) ресурсы, социально-значимые товары. Как правило, система государственных цен состоит из цен, жестко устанавливаемых правительством и цен учитывающих изменения рыночной конъюнктуры.

3. Цены мирового рынка – это цены, по которым совершаются наиболее крупные экспортные и импортные сделки. 

Тема 4. Общие основы предпринимательства.

1. Предпринимательство и бизнес. Структура предпринимательства.

2. Капитал и его функциональные формы.

3. Формы организации торгово-промышленной деятельности (единоличная частная собственность, товарищество, кооперация, акционерное общество).

4. Понятие о менеджменте и маркетинга.

1 . Предпринимательство и бизнес. Структура предпринимательства

Предпринимательство представляет собой организацию и управление предприятием (фирмой).

Предпринимательская деятельность (предпринимательство) представляет собой инициативную самостоятельную деятельность граждан и их объединений направленную на получение прибыли.

2. Капитал и его функциональные формы.

В трактовке капитала имеется несколько значений:

1) он может рассматриваться как некие вещи, запас материальных благ.

2) Адам Смит рассматривал капитал как накопленный труд

3) Риккардо считал, что капитал это средства производства.

4) Робинсон считает, если капитал воплощен в реинвестированных финансах, то это есть сумма денег.

5) Карл Маркс определяет капитал как самовозрастающую стоимость. Выразим это определение в формуле: Д-Т-Д’ , где Д’- это прирост стоимости над первоначально авансированной стоимостью в процессе движения круговорота капитала.

6) капитал в широком смысле –это все, что способно приносить доход.

В процессе воспроизводства капитал последовательно проходит различные стадии :

1. Превращение денег в товар

2.Процесс производства

3. Превращение готовых товаров в деньги, в результате их реализации

    В процессе своего движения капитал принимает денежную, производительную и товарную формы. Они представляют собой функциональные формы промышленного капитала.

   Производительный капитал – это средства производства и рабочая сила необходимая для производства товаров.

   Товарная и денежная функциональные формы промышленного капитала обособляются , превращаясь в относительно самостоятельные торговые и судные капиталы, которые приобретают специальные формы движения.

Торговый капитал –это часть промышленного капитала обеспечивающего процесс реализации товара. Промышленник, вкладывающий свой капитал в производство товаров, сам не занимается их реализацией, передавая эту функцию официальным торговым фирмам.

Торговая прибыль-это часть прибавочной стоимости капиталистов-промышленников, которым они уступают (торговцам за реализацию товара).

Ссудный капитал – это денежный капитал, предоставляемый  на условиях возвратности и платности , его ценой является процент

.  

3.Формы организации торгово-промышленной деятельности

 Единоличная частная собственность – собственность , где частные (индивидуальные) предприятия имеют в лице и учредителя, и собственника, все остальные работники в нем являются наемниками.

  Для организации фирмы индивидуальные владения не требуется оформление каких-либо учредительных документов нужно только получить разрешение (пакет) наведения  деятельности  допускаемый законом и занести фирму в торговый реестр.

  Индивидуальный предприниматель несет полную ответственность всем своим имуществом по делам фирмы, в которую могут входить одно или несколько предприятий.

  В подавляющей своей массе индивидуальное предпринимательство – это мелкий бизнес , финансовые возможности которого ограничены, однако малое предпринимательство оперативно реагирует на изменение конъектуры рынка, немаловажно роль малого бизнеса.

В осуществление прорыва по ряду важнейших направлений научно- технического процесса.

Товарищество.

Товарищество – это общее название нескольких форм товарных организаций, предполагающих объединение собственных средств участников ради совместного ведения деятельности.

Виды товариществ:

1. Полное(общество) – это такое объединение юридических и физических лиц, члены которого отвечают по обязательствам товарищества всем движимым и недвижимым имуществом выходящим за рамки жизненно необходимого. Учредительными документами являются………….. уставы регистрации товарищества не требуется. Имущество товарищества формируется внесением вкладов или паев, которые могут быть любыми по размеру и виду. Денежные и материальные ценности (те или другие вместе взятые) выступая соуправляющими и совладельцами предприятия , прибыль они получают пропорционально доли участия в имуществе хозяйствования.

2. Смешанное (коммандитное товарищество) – это модифицированная форма полного товарищества. Там на ряду с одним или несколькими участниками отвечающими перед кредиторами всем своим имуществом, имеющее один или несколько участников ответственность, которых ограничена только их вкладами в общество. Участники которые рискуют всем своим имуществом (объединенным и личным) называются полными товарищами (внутренними членами общества) или комплиментариями. Остальные рискующие только в пределах своего пая, являются внешними участниками и называются коммандитистами. Руководя делами таких товариществ, как правило, внутренние члены общества. Они же осуществляют его представительство в согласии с внешними членами общества. В нашей стране форма смешанного товарищества пока не получила развития.

3. Ограниченное (общество с ограниченной ответственностью) – формируется на основе заранее определенных вкладов пайщиков, его членами могут быть физические и юридические лица. Они не несут ответственность за выполнение обязательств общества, а рискуют лишь в пределах своих вкладов.

Для учреждения общества с ограниченной ответственностью  необходимо заключить учредительный договор. В нем определяются фирменные наименования, размер деятельности, а также размер уставного капитала и долевое участие в нем членов общества.

Права членов общества реализуются на собраниях общества, которые проводятся один два раза в год. Собрание утверждает годовой баланс, определяет способ использования прибылей, направление расходов, избирает и переизбирает директора общества.

Контроль за деятельностью общества осуществляет ревизионная коммисия (в Западных странах – наблюдательный совет) члены , которой избираются общим собранием.

Акционерное общество.

  Представляет собой объединение капиталов, для осуществления какой-либо хозяйственной деятельности путем выпуска бумаг, акций. Образуется акционерное общество на основе устава и подлежит обязательной регистрации.

   АО – это уставное общество с правом юридического лица, оно обладает уставным капиталом, разделенным на равное число долей, акций. Членов общества называют акционерами. Их ответственность ограничивается стоимостью приобретенных ими акций, акционерами могут быть физические и юридические лица.

   Права акционеров реализуются на общем собрании акционеров, которое собирается один два раза в год. На нем принимаются решения по годовому балансу, по использованию прибыли, об изменениях в уставе, увеличение и уменьшение уставного капитала, об освобождениях от своих обязанностей членов правления общества. Собрание избирает правление общества.

Акции ОАО распространяются через свободную продажу и могут приобретать физические и юридические лица.

   ЗАО называются акции, которых распространяются только между учредителями и на свободный рынок не поступают.

   Акционерная форма обладает универсальной применимостью практически к любой сфере деловой активности. Эта форма позволяет объединять разнообразные предприятия в крупнейшие хозяйственные комплексы. Акционерная форма позволяет свести заботы и ответственность предпринимателей до минимума . Они отвечают по обязательствам точно также как и другие акционеры, т.е. лишь в пределах величины стоимости принадлежащих только им акций. Акционерная форма позволяет вложить деньги в производство и торговлю людям, которые не желают либо не могут заниматься предпринимательством. 

   Органы управления АО общее собрание акционеров, наблюдательный совет, правление.

Кооператив.

Кооператив – это общество, деятельность которого направлена не на получение доходов, а на оказание помощи и содействие членам общества.


Кооперативные предприятия образуются за счет материальных и денежных взносов членов кооператива, произведенной ими продукции, доходов получаемых ими от реализации.


Основные принципы деятельности кооперативов:

1. Добровольное вступление и выход.

2. Участие членов кооператива в управление его делами.

3. Самостоятельность коллективного хозяйствования и независимость кооперативов в принятии решений.

4. Социальная справедливость и социальное равенство в праве на труд и доходы, распределяемые пропорциональному трудовому вкладу.

Фирма в системе рыночных отношений.

1. Организация хозяйственного подразделения (предприятия).

2. Производственная функция. Теория предельной производительности.

3. Деловой цикл, основной и оборотный капитал, амортизация.

4. Структура издержек производства. Явные и вмененные издержки. Постоянные и валовые издержки фирмы. Средние издержки.

5. Мобильность факторов производства. Краткосрочные и долгосрочные периоды деятельности фирмы.

6. Предельные издержки производства. Закон убывающей отдачи.

7. Положительный и отрицательный эффект масштаба. Чем объясняется эффект масштаба.

8. Валовой доход и прибыль. Рентабельность.

9. Коммерческий расчет. Стратегия повышения конкурентоспособности фирмы.

Организация хозяйственного подразделения (предприятия).

Любое предприятие как структурная единица в системе общественного разделения труда. Есть производственно-технический комплекс (фабрики, заводы, шахты и тд) интегрирующую систему специализированных машин и технологий с ресурсами труда. В этом качестве предприятие юридическим лицом не является. Предприятие как фирма характеризуется тем, что  оно владеет ресурсами и несет полную ответственность за их эффективное использование.

Теория предельной производительности.

Предельная производительность n-ого работника является мерой вклада труда в производство продукта.


 Предельный продукт данного фактора производства – это дополнительный продукт, который получается в результате увеличения одного фактора производства при неизменном количестве остальных факторов (МР).


Максимум прибыли фирма получает, если вовлекает в производство такое количество работников, которое обеспечивает равенство  MRPт=W.


MRPт – предельный продукт в денежной форме.


W – цена труда или з/п.


Тот же принцип сохраняется при привлечении в производство дополнительных единиц капитала.


 MRPк=Рс – цена капитала.


Об эксплуатации можно говорить лишь тогда, когда Р<MRP на рынке труда, те когда нанематель обладает определенной монопольной властью.


Минимизация издержек производства, когда два фактора являются переменными – труд и капитал.


Замещение одного фактора производства другим целесообразно проводить до тех пор, пока физический объем предельного продукта фактора производства не окажется пропорционален цене этого фактора.


Рациональное экономическое поведение предполагает, что дорогой фактор производства будет замещатся дешевым. Приведенное равенство показывает пределы этого замещения:

(предельный физ продукт фактора А)/(цена фактора А)= (предельный физ продукт фактора Б)/(цена фактора Б).


Графическое изображение законов замещения факторов производства.

1.
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K – количество средств производства (капитал)

L – количество рабочих

Эта кривая равногопродукта или кривая безразличия производства или изохванта.


Все точки этой кривой показывают различное сочетание факторов производства для выпуска одинакового объема продукции

2.      

K – затраты на капитал в долларах

L – затраты на труд в долларах.

· линия равных издержек, те соединяются точки на оси Х и У, в которых затраты на факторы производства будут равными. Эти линии называются изопосты.

Они являются линиями бюджетного ограничения для предпринимателя.

3.

В точке С кривая равного продукта касается но не пересекает одну из линий равной изержек, издержки производства будут минимальными.

Теория предельной производительности применяется:

1. Только при условии взаимозаменяемости факторов производства, если такой взаимозаменяемости нет дополнительного влажения в один из фактторов произвоства при неизменности других приводит лишь к растранжированию данного ресурса без какого то воздействия на объём выпускаемой продукции. На практике в случае отсутствия взаимозаменяемости очнь редко встречаются.

2. Принцин и замена одного фактора производства другим применяются только тогда, когда решение о привлечение одного или иного ресурса может гибко изменено.

Те эти принципы применимы в первую очередь к оборотному капиталу, поскольку решение об его закупке могут регулярно персматриваться. К труду этот принцип применяется с некоторыми оговорками, поскольку предприниматель не может не считаться с условиями коллективного договора о отношении земли, а также основного капитала он может применятся только тогда, когда применяется минимальный срок аренды.

Основной и оборотный капитал.

Основной капитал – это капитал реализованный в зданиях, сооружениях машинах, которые функционируют в течение многих лет и свою стоимость перенося на готовый продукт по частям в виде амортизационных отчислений.

Оборотный капитал – это часть капиталавоплощенная в сырье, материалах, в топливе и энергии расходуется за данный производственный цикл (схему) и свою стоимость полностью переносят на готовый продукт.

Деньги потраченные предпринимателем на оборотный капитал возвращаются к нему после реализации продукции.

Амортизация.

Амортизация – это постоянные перенесения стоимости основного капитала по мере  его износа на производимую продукцию и использование этой стоимости для последующего воспроизводства основного капитала.

   
Физический износ основного капитала выражается в постепенной утраты или своих потребительских свойств.

Моральный износ обусловлен с одной стороны удешевлением средств труда в результате роста производительности труда, а с другой стороны появлением более дешевых и более современных аналогичных средств производства.

Накопление перенесенной стоимости аккумулируется в амортизационном фонде. Часть амортизационных средств используется на реновацию, т.е. полное возмещение износа(замены старого оборудования новым).

Другая часть амортизационных средств расходуется на капитальный ремонт.

Отношение суммы амортизационных отчислений от стоимости основного капитала выраженная в процентах называется нормой амортизации.

Амортизационные отчисления рассчитываются по формуле:
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А – сумма амортизационных отчислений, в рублях

С – балансовая (первоначальная)стоимость одного основного средства или среднегодовая стоимость по группе основных средств, в рублях

N – норма амортизации, в процентах
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 - поправочные коэффициенты корректирующих нормы амортизации в зависимости от отклонений, от нормативных условий использования основных средств.
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Издержки.


Издержки представляют собой денежные затраты на преобразование и реализацию товаров и услуг.

Авансированные издержки предполагают кроме затрат на сырье, материалы и топливо и единовременные затраты связанные со строительством производственного здания и оснащение его оборудованием.

Выраженные в денежной форме текущие затраты фирмы на производство и реализацию продукции называют себестоимостью.

Затраты, образующие себестоимость продукции группируют по следующим элементам:

1. Материальные затраты (за вычетом стоимости возвратных отходов);

2. Затраты на благо труда;

3. На отчисление социальных нужд (страхование здоровья и жизни);

4. Амортизация основных фондов;

5. Прочие затраты. 

( в них включаются налоги, сборы на фонды, вознаграждение за реализацию и изобретательство, расходы на охрану, проценты за кредит, арендная плата).

Издержки обращения связаны с куплей-продажей товара. Они делятся на чистые и дополнительные.

Чистые издержки связаны с реализацией товара, они стоимость его не увеличивают.

Дополнительные издержки связаны с расфасовкой и транспортировкой и их хранением, увеличивают стоимость товара и возмещаются после его продажи.

Внутренние издержки (неявные) связаны с затратами, которые осуществляются за счет использования продукции собственного производства.

Внешние (явные) издержки связаны с преобразованием ресурсов, находящихся в собственности других агентов рынка.

Классификация издержек осуществляется и в зависимости от влияния на них масштабов производства. С позиции данной классификации они делятся на общие (валовые), постоянные и переменные.

FC – постоянные издержки (экономические издержки, которые не изменяются при росте или падении объема производства).

Например: аренда помещения, возмещение банковского кредита, уплата страховых взносов, оплата коммунальных услуг. 

Переменные издержки (VC) – это экономические издержки которые изменяются с ростом или сокращением объема производства. К ним относят возмещение затрат на выплату з/п  персоналу (вычисляемой в зависимости от выработки).

Платежи за использование сырья, топлива и энергии. Экономические (вмененные) издержки – это расходы фирмы в которой она осуществляет при принятии наилучшего хоз решения.

Валовые издержки (ТС) – это сумма постоянных и переменных издержек производства.

Q – объем производственной продукции.

С – издержки.

Средние издержки – это издержки на единицу продукции:
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АТС – средние валовые издержки
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AVC – средние переменные издержки.

AFC – средние постоянные издержки.
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Производственная мощность – это максимально возможный выпуск продукции в определенный период времени (год, сутки, смена) в номенклатуре предусмотренной программой производства.

Предельные издержки производства.

Предельные издержки производства (МС) – это прирост издержек при увеличении производства товаров на одну единицу, они проявляются как разность между издержками N-единицу и издержками N-1 – единицами.

В современной рыночной экономике расчет эффективного производства предполагает сравнение предельного дохода с предельными издержками, тк не всякое расширение производства ведет к соответствующему росту прибыли.

Существует два способа определения оптимальных объемов прибыли:

1.Бухгалтерско-аналитический, он основывается на таблице.

2.Графический

Р – цена

MR – предельный доход

Любое отклонение от точки существенно приведет к потере для фирмы либо в виде прямых убытков при большом объеме производства, либо в результате сокращения массы прибыли при уменьшении выпуска продукции.

Условие равновесия фирмы можно представить так:

МС= MR=Р

Эффект масштаба

Q – объем производства

C - издержки

LATC – кривая средних долгосрочных издержек.

1-действие положительного эффекта роста масштабов производства.

2-действие постоянного эффекта роста масштаба производства.

3-действие отрицательного эффекта роста масштаба производства.

Положительный эффект масштаба предопределяет снижение средних долгосрочных издержек в следствии:

1.специализации труда работников.

2.специализация управленческого персонала.

3.применение масштабных технологий.

4.производство побочных продуктов из отходов.

Отрицательный эффект масштаба предполагает увеличение средних долгосрочных издержек в следствии:

1.управленческих трудностей на крупных предприятиях.

2.противоречивых интересов у отдельных структурных подразделениях фирмы.

3.высокие экономические нагрузки на территорию.

4.сбоев в координации пропорциях развития составных частей фирмы.

5.снижение гибкости реакции на применении рынка.

Отрицательный эффект масштаба не во всех ситуациях сменяет непосредственно положительный эффект между ними может быть зона постоянной отдачи от роста размеров производства, где средние валовые издержки будут не изменены, т.е. на каждый процент прироста ресурсов будут возрастать и производства.

8. Валовой доход (выручка) FR – это денежная сумма получаемая продавцом от продажи товара. Она равна произведению цены товара на количество проданного товара.

Средняя выручка (AR) – приходится на единицу проданного товара. Она равна отношению валовой выручки к количеству проданного товара.

Предельная выручка (MR) – это прирост выручки получаемой продавцом при продаже дополнительной единицы товара. Она равна отношению прироста валовой выручки к приросту количества проданного товара.
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Прибыль – это разница между выручкой от реализации и затратами авансированного капитала.

Бухгалтерская прибыль = совокупный денежный доход – денежные (явные) издержки.

Чистая экономическая прибыль – это превышение дохода фирмы над альтернативными издержками.

Альтернативные издержки – это ценность альтернативных возможностей, которыми приходится жертвовать.

Нормальная прибыль – это прибыль равная альтернативным издержкам вложенным в дела владельцем фирмы. Например: вложив в дело 1 млн рублей предприниматель получит прибыль равную 7%, если в это же время процентная ставка составляет 7%, то полученная прибыль будет нормальной, отражая альтернативные издержки, связанные с возможностья вложения 1 млн рублей в банк. 
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